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Il fenomeno degli stranieri che scelgono lltalia per il loro matrimonio si &
trasformato da mercato di nicchia ad un vero e proprio business. Non tanto per il
numero delle unioni celebrate, ma per il modo in cui vengono organizzati e per |l
numero di «operatori economici» coinvolti, a prescindere se si tratti di matrimoni
religiosi, civili o simbolici. Gli ultimi dati parlano di oltre 8.700 eventi (+8,7%
rispetto al 2016) e un giro d'affari di oltre 500 milioni di euro; le presenze turistiche
collegate al fenomeno sono stimate in circa 1,5 milioni. Ma la differenza rispetto
al passato & il modo in cui questi eventi vengono gestiti, anche grazie ai servizi
innovativi messi a disposizione dalle nuove tecnologie. E un mercato
particolarmente dinamico e, in quanto tale, non permette a nessun «operatore» di

garantirsi una posizione dominante
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Tuttavia, va sottolineata la maggiore frequenza di

eventi organizzati nel periodo delle festivita natalizie



D@%h nation WwM \ v\gg \V\Tumv\\t



‘\—DW
999 P leaderdelmercato € €€€-

| dati 2018 consolidano il posizionamento della Toscana che, con
una quota pari al 30,9%, si conferma la regione

leader del mercato nazionale.
Nel quadriennio 2014-2018 il fenomeno in Regione Toscana ha
evidenziato tassi di crescita significativi.
Sia gli arrivi che le presenze hanno fatto registrare aumenti a
doppia cifra, rispettivamente +42,2% e +34,8%, con un trend di
crescita medio annuo pari al +9,2% e al +7,8%.

In termini di fatturato totale stimato la percentuale sale al 32,3%
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Attualmente sono 63 i COMUNI toscani
che hanno selezionato alcune strutture
private al fine di costituirle Casa Comunale
per la celebrazione di matrimoni e unioni

civili secondo la vigente legge in materia

Ad oggi si registra UN crescente interesse
delle Amministrazioni Comunali ad ampliare il
ventaglio di locations, sia pubbliche sia private, da
mettere a disposizione delle coppie interessate a

contrarre matrimonio civile nel proprio territorio
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accanto ad agriturismi, borghi e

ville storiche, gli stranieri che si
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ambientate in riva al mare pr—
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sposi stranieri sempre pit social. Creano
un hashtag per le nozze, taggano amici
e invitati, cercano ispirazioni su
Pinterest e Instagram e si affidano a
wedding planner locali per trasformare

in realta quanto visto su smartphone

secondo keyword specifiche. A fine
evento pubblicano le foto di cerimonia e
viaggio e i ringraziamenti per gli invitati

mediante mini wedding site

.5 | Ww%hg le‘ il matrimonio non si limita al ricevimento ma i festeggiamenti proseguono per pit

\ 4

giorni come se si trattasse di un vero e proprio viaggio, in cui vengono organizzati diversi momenti conviviali

per intrattenere gli ospiti, spesso con servizi di visite guidate alla scoperta delle bellezze del territorio
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| Same Sex Wedding hanno registrato

un incremento stimato del

+41,7% nel biennio

2017/2018 N
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Le coppie LGBQT hanno generalmente una maggiore capacita di
spesa (ca. +20% del budget totale) € agli eventi partecipa un numero

medio di invitati sensibilmente pit elevato
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R | ustria e Paesi Bassi.
v' Brasile Crescono Regno Unito,
v Cina Germania e Polonia. In lieve calo

Svizzera e Spagna
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L'indagine & stata realizzata grazie alle informazioni raccolte tramite interviste telefoniche ad un
panel di 14 Wedding Planner attivi in Toscana. Il colloquio € stato condotto seguendo i contenuti
stabiliti da un questionario semi-strutturato, lasciando comunque all'interlocutore la possibilita di

aggiungere elementi utili alla comprensione del fenomeno.

Al fine di ampliare i dati di riferimento, oltre che la rappresentativita del campione di imprese
coinvolte, e stata sviluppata parallelamente un'indagine on line diretta a Wedding Planner e

Gestori delle Location. 84 i questionari restituiti dai primi e 168 quelli dei secondi.

La tecnica di rilevazione prevedeva la compilazione on line del questionario, previo invio di una e-
mail con il link di collegamento al sistema di raccolta dati-e la descrizione degli obiettivi. | risultay
sono stati ottenuti mediante procedure di stima che hanno tenuto conto delle segnalazioni dei
trend dei mercati, dei dati relativi al valore degli eventi e dei fatturati aziendali, oltre a tutte le altre
informazioni correlate che hanno permesso di delineare caratteristiche e comportamenti della

domanda.

Contemporaneamente € stata avviata una indagine sui comuni toscani per verificare le attivita

messe in campo dalle amministrazione ed i risultati ottenuti.



